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M A R C A P R É - E N E M  U F R R J

O Pré-Enem da UFRRJ tem o objetivo de fornecer à 
comunidade local  uma preparação de qual idade e sem 
custos para ingressar numa universidade públ ica e,  ao 

mesmo tempo,  auxi l iar na prática a formação dos 
graduandos em l icenciatura da UFRRJ.

Atualmente cada polo util iza sua própria identidade visual  
e esse projeto consiste em unificar a visual idade do 

programa a fim de faci l i tar o seu reconhecimento pela 
comunidade além de ratificar o seu vínculo com a 

instituição.

Assim,  entendemos que util izar uma assinatura única 
optando por uma arquitetura de marca monolítica  é  o 

melhor caminho a ser traçado.  Ou seja ,  as  marcas 
mudaram de cor de acordo com o polo,  mas serão 

exatamente iguais .       

CONTEXTO



M A R C A P R É - E N E M  U F R R J

MARCAS ATUAIS



M A R C A P R É - E N E M  U F R R J

O Pré-Enem tem como principal  foco preparar o 
a luno para o Exame Nacional  do Ensino Médio,  a  fim 

de garantir a entrada para o ensino superior.

Devido aos padrões da Identidade Visual  da UFRRJ,  é 
obrigatório o uso da famí l ia  Lato para construções de 

marcas de programas da UFRRJ.

Assim,  optamos por fazer uma marca “Al l  Type”,  que 
s ignifica que a marca não terá um símbolo destacado,  
porém terá elementos que diferenciem a estrutura da 

palavra.  O hífem foi  a justado como uma integração 
entre o “Pré” e o “enem” para diminuir esse 

distânciamento entre as palavras ao mesmo tempo 
que propõe uma continuidade.  

Outro elemento estil izado foi  o acento,  em que 
s imula um “check” em perspectiva,  s imbol izando os 

acertos no Exame. 

CONCEITO



M A R C A C O LO R I D A



M A R C A C O LO R I D A

Hífen deslocado para dentro do “e”
a fim de unificar e dar continuidade

à palavra, aproximando  e direcionando
o aluno do seu objetivo final

Acento em forma de check,
representando aprovação,

acertos nos exame



M A R C A P R E TA  E  B R A N C A



S E R O P É D I C A

M A R C A C O LO R I D A  -  Po l o  S e ro p é d i c a



NOVA IGUAÇU

M A R C A C O LO R I D A  -  Po l o  N o v a  I g u a ç u



M A R C A C O LO R I D A  -  Po l o  E s p e r a n ç a  G a r c i a
Z o n a  O e s t e

Z O N A O E S T E

ESPERANÇA GARCIA



M A R C A C O LO R I D A  -  Po l o  E s p e r a n ç a  G a r c i a
Z o n a  O e s t e  c o m  
m a r c a  p a r c e i r a

Z O N A O E S T E

ESPERANÇA GARCIA



A R Q U I T E T U R A  D A  M A R C A

S E R O P É D I C A NOVA IGUAÇU
Z O N A O E S T E

ESPERANÇA GARCIA



O U T R O  P O L O

M A R C A C O LO R I D A  - Exemplo de expansão
    de polos



VA R I A Ç Õ E S  D A  M A R C A -  Datas comemorativas



C O N V I V Ê N C I A  D E  M A R C A S



H I E R A R Q U I A  D E  A S S I N AT U R A S

S E R O P É D I C A NOVA IGUAÇU Z O N A  O E S T E

EXEMPLOS DE INSERÇÃO DAS MARCAS EM POSTS




